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SINTESIS

El objetivo de la presente investigacion es analizar criticamente el indice de Precio al
Consumidor en la Republica de Angola y proponer acciones de mejoras para hacerlo
mas objetivo y flexible, que contribuya a incrementar su representatividad,

confiabilidad, eficiencia y pertinencia.

Los resultados obtenidos brotan del analisis realizado por el Instituto Nacional de
Estadistica, a partir de la confeccion de la canasta familiar y la contribucion de cada
provincia. Se detectan debilidades en la seleccion de la poblacion y de los productos
para formar la canasta familiar, la inclusion de la poblacion rural, asi como la seleccion
del aflo base. Las recomendaciones hechas pueden ser de utilidad para el INE de

Angola.



SYNTHESIS
The objective of the present investigation is to analyze the Index of Price critically to
the Consumer in the Republic of Angola and to propose actions of improvements to
make it more objective and more flexible that contributes to increase its
representativeness, dependability, efficiency and relevancy.
The obtained results spring from the analysis carried out by the National Institute of
Statistic, starting from the making of the family basket and the contribution of each
county. Weaknesses are detected in the population's selection and of the products to
form the family basket, the rural population's inclusion, as well as the selection of the

year bases. The made recommendations can be being of utility for the INE of Angola.
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PENSAMIENTO
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El conocimiento hace a los hombres Sabios
La humildad hace grandes Hombres.

Mariza Ornette Vasconcelos Neto



INTRODUCCION

Analisis critico del indice de Precios al Consumidor de la Republica de Angola, es el
tema seleccionado para la investigacién estadistica, que mide la variaciéon porcentual
promedio de los precios de un conjunto bienes y servicios finales que demandan los
consumidores. Los propdsitos de uso de la informacion del IPC, permiten analizar
situaciones de caracter econdmico social y se utilizan para la toma de decisiones del
gobierno y propietarios privados. El indice se usa principalmente como factor de ajuste
en la determinacion de salarios, estados financieros, en la solucion de demandas
laborales y fiscales.

Asi mismo, el indice de Precios al Consumidor se emplea para calcular la pérdida de
poder adquisitivo de la moneda, para obtener equilibrios en partidas de las cuentas

nacionales y como factor de analisis del comportamiento de la economia.

SITUACION PROBLEMICA

El indice de Precios al Consumidor (IPC), es la medida de variacion en el nivel general
de precios de los bienes y servicios, que consumen los hogares en una economia,
variaciones que repercuten directamente en el poder adquisitivo de los ingresos de
los consumidores y su bienestar, razon por la cual, es un indicador trascendente y de

interés general para la poblacion.

1. Elindice de Precios al Consumidor se calcula en base a los gastos monetarios
de consumo final que realizan los hogares urbanos, en un conjunto de bienes
y servicios denominado “Canasta”, que permite a los miembros del hogar
satisfacer sus diversos deseos.

2. Los precios de bienes materiales y servicios se han elevado y dado que los
precios de los bienes y servicios de la Canasta, cambian en proporciones
distintas e incluso en direccion contraria, el indice de Precios al Consumidor no
exhibe la variacién promedio de dichos precios a lo largo del tiempo;

3. Este procedimiento admite la generacién de indices por ciudad de estudio,
indices regionales e indice nacional; informacién que posibilita la realizacion de
analisis historicos de la evolucién del nivel de precios y analisis comparativos
entre ciudades de estudio. Solo que se seleccionan las ciudades mas ricas en

recursos naturales y de mayor poblacion.



4. El indice de Precio al Consumidor es un indice, en el que se relacionan los
precios de un conjunto de productos (conocido como "canasta familiar" o
"cesta") determinado sobre la base de la encuesta llamada “Encuesta de gastos
de los hogares”, que una cantidad de consumidores adquiere de manera
regular, y la variacién con respecto del precio de cada uno, respecto de una

muestra anterior no se actualiza con frecuencia.

CONTRADICCION

En la Republica de Angola, el Instituto Nacional de Estadistica para crear el indice de
Precioas al Consumidor Nacional, su objetivo es medir la evolucion de los precios de
los bienes y servicios representativos de los gastos de consumo de los hogares de
una Provincia, se calcula en una representacion de las provincias mas ricas en
recursos minerales, sin embargo, su calculo actual no representa la situacion actual
produccion-consumo o la relacion produccion, oferta, demanda, precio, satisfaccion

del consumidor.

PROBLEMA:
El indice de Precios al Consumidor en la Republica de Angola no se refleja en la
actualidad con objetividad y flexibilidad como indice de precio de satisfaccion del

consumidor.

OBJETIVO:

Analizar criticamente el indice de Precios al Consumidor en la Republica de Angola y
proponer acciones de mejoras para hacerlo mas objetivo y flexible, que contribuya a
incrementar su representatividad, confiabilidad, eficiencia y pertinencia como indice

del Consumidor en la Republica de Angola.

OBJETO DE INVESTIGACION

Nivel de satisfaccion y de vida en la Republica de Angola

CAMPO DE ACCION

indice del Consumidor en la Republica de Angola
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HIPOTESIS:
Un andlisis critico sobre el IPC en la Republica de Angola, donde se destaquen sus

debilidades, posibilita recomendar acciones de mejoras para hacerlo mas objetivo y

flexible, que contribuya a incrementar la representatividad, confiabilidad, eficiencia y

pertinencia del indice, respaldando su posicién entre las estadisticas de alto nivel,

como una buena Medida de los cambios que inciden en la estructura econémica del

pais.

TAREAS DE LA INVESTIGACION

1.
2.
3.

Revision bibliografica.

Conceptualizacién del IPC.

Navegar en internet y consultar investigaciones actuales de reflexiones sobre
IPC.

Revisar métodos de calculo del IPC. Relacién IPC con produccion, ingresos,
precio, oferta, demanda,

Relacion IPC consumo, costo de vida, satisfaccion. Revisar ventajas y
dificultades del calculo del IPC actual.

Proponer recomendaciones que posibiliten un IPC mas obijetivo y flexible.

DISTRIBUCION DE CAPITULOS:
CAPITULO I. Conceptualizacion tedrica del precio y el IPC.

CAPITULO II. Analisis critico del indice de Precios al Consumidor de la Republica de

Angola.

CONCLUSIONES
RECOMENDACIONES

REFERENCIA BIBLIOGRAFICA

BIBLIOGRAFIA

METODOS DE INVESTIGACION A UTILIZAR:
METODO GENERAL: DIALECTICO MATERIALISTA
TEORICOS:

1.
2.
3.

Andlisis y sintesis
Abstracto y concreto

Causa y efecto.



Historico — logico

Lo general y lo particular.
Induccién y deduccién
Hipotético - deductivo

© N o 0 A

Modelacién
9. Sistémico
EMPIRICOS:
1. Revision de documentos.
2. Observacion cientifica
3. Método estadistico
TECNICAS:
1. El calculo estadistico

|. CONCEPTUALIZACION TEORICA DEL PRECIO Y EL INDICE DE PRECIOS AL
CONSUMIDOR. CONFIABILIDAD, EFICIENCIA Y PERTINENCIA DEL INDICE.

1.1 Base conceptual marco de referencia.

El indice de Precios al Consumidor, en su base conceptual, presenta un objetivo
general y otros especificos, que expresan con claridad la importancia como indicador
estadistico que permite segun su lectura econdémica la toma de decisiones. Estos

objetivos son:
Objetivo general:

Acumular y presentar, a partir de un mes base, la variacion promedio mensual de
precios de una canasta de bienes y servicios representativa del consumo de los
hogares del pais, con el fin de guiar estratégicamente la toma de decisiones, tanto del
gobierno como de los entes privados; al igual que analizar situaciones de tipo

economico.
Objetivos especificos:

Suministrar informacion estadistica, que permita realizar procesos de indexacion y

actualizacion de flujos monetarios en términos nominales del periodo corriente.

2. Suministrar informacién, que permita realizar procesos de deflactacion de

valores nominales, encontrando la evoluciéon real de un rubro econémico,



convirtiendo los valores nominales o corrientes de una serie a valores
monetarios de igual poder adquisitivo o valor real.

3. Suministrar informacion que permita el analisis de coyuntura y la toma de
decisiones de politica publicas en el pais.

4. Medir la evolucion de los precios de los bienes y servicios representativos de
los gastos de consumo de los hogares de unaregion. Los usos que se le suelen

dar son:

e Indicador de inflacién (sabiendo que el IPC no incluye los precios de los
consumos intermedios de las empresas ni de los bienes exportados).
e Deflactor de las Cuentas Nacionales o contabilidad nacional y de otras
estadisticas
e Actualizacién de deudas o de montos judiciales.
e Estimador del costo de vida (sabiendo que el IPC no es un indice de costo de
vida por tener grandes diferencias con él).
e Clausula de revision salarial.
IPC son las siglas de indice de Precios al Consumidor, indice de Precios de las marcas
al Consumo o indice de Precios al Consumo. La denominacion precisa varia segun el
pais. En México se emplean las siglas INPC, que corresponden a indice Nacional de
Precios al Consumidor, en la Republica de Angola, se adopta el indice de Precio del

Consumidor Nacional (IPCN).

El indice de Precios al Consumidor (IPC) es un indice en el que se cotejan los precios
de un conjunto de productos (conocido como "canasta familiar® o "cesta"),
determinado sobre la base de la encuesta continua presupuestos familiares (también
llamada Encuesta de gastos de los hogares), que una cantidad de consumidores
adquiere de manera regular, y la variacién con respecto del precio de cada uno,

respecto de una muestra anterior. Todo IPC debe ser:

e Representativo, que cubra la mayor poblacién posible.
e Comparable, tanto temporalmente como espacialmente, o sea, con otros IPC

de otros paises o periodos en un mismo pais.

El IPC tiene un periodo base, hay paises que generalmente se toma a partir del afio
corriente 10 afios atras, escogen el de mejor resultado, lo que implica que todos los

indices que se van calculando posteriormente estaran referidos a este afo.
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1.2EI IPC Yy el indice de costo de vida

Conceptualmente, la construccién de un indicador sobre precios al consumidor, debe
decidir entre la construccion de un indice de costo de vida o de utilidad constante o un
indice de precios de una canasta fija de utilidad fija, como aproximacién del primero,
denominada Indice de Precios al Consumidor (IPC).

indice de Costo de Vida: la construccion de un indice de Costo de Vida (ICV), ademas
de los requerimientos normales sobre precios y cantidades que se establecen en los
indicadores sobre precios al consumidor, requiere introducir el concepto de dos tipos
de funciones de utilidad diferentes; la primera, que establece a cada individuo como
agente consumidor y, la segunda, que corresponde al agregado de los consumidores.
Ambas funciones son bastante dificiles de construir a partir del disefio y aplicacion de

cualquier instrumento estadistico como una encuesta.

Por la generalidad del concepto de un ICV, la canasta de bienes y servicios
considerada, comprende todos los que componen la estructura de gasto de las
familias, sin ninguna exclusion por razones de naturaleza del bien, mecanismo de

pago o adquisicion del mismo.

Una funcion de demanda en el marco de un ICV, estaria constituida por:
ICV = f (Pr,Q,Ui), donde

Pr, precios,

Q, cantidades,

Ui, utilidades.

La construccion de un indice de costo de vida, busca evidenciar el cambio del gasto
minimo, entre dos periodos de tiempo, necesario para adquirir una canasta de bienes
y servicios, manteniendo constante el nivel de utilidad o bienestar que el consumidor

obtiene

El indice de Precios al Consumidor: la construccion de este indice es una alternativa
gue se aproxima al indice anterior, estableciendo la utilizacion implicita de una
estructura de preferencias de los consumidores y manteniéndola fija, reduciendo el

problema del indicador a la medicién de cantidades y precios.



La estructura utilizada corresponde a aquella que se refleja en la estructura de gasto
y consumo de las familias en un periodo determinado de tiempo, donde se puede
escoger para el ejercicio entre un periodo base o el periodo corriente.

De manera complementaria, y para acotar el campo de aplicacion de la investigacion
sobre precios, se establecen restricciones al tipo de bien o servicio que puede
participar en el ejercicio, resultando un espectro mas reducido que el que considera
un indice de costo de vida. En tal sentido, en el caso de los indices de precios al
consumidor, participan aquellos bienes y servicios para los cuales se puedan
identificar precios de adquisicién, marcas, calidades y unidades para seguimiento de

precios, es decir, bienes de consumo final.

La fortaleza del indice de canastas fijas se encuentra en la representatividad de los
patrones de gasto y consumo que tengan los articulos seleccionados para establecer
el seguimiento de precios, de igual manera que otros componentes del ejercicio, la
poblacién objeto del estudio y el marco geografico de referencia del ejercicio. Tipo de
indice Compuesto: en direccién de minimizar los sesgos implicitos en el ejercicio
estadistico sobre precios al consumidor con canastas fijas y como el objetivo del
indicador es informar sobre las variaciones de precios que afectan al consumidor, las
alternativas en materia de férmula de célculo se encuentran entre la utilizacion de tres
tipos de indices compuestos: un numero indice de ponderaciones fijas,
correspondientes al periodo base del ejercicio, otro de ponderaciones variables
relacionadas con el periodo corriente del mismo y, finalmente, una combinacién de los

anteriores o superlativo.
1.2.1 indice de ponderaciones fijas.

Conocido como indice tipo Laspeyres Mediante esta metodologia se intenta
responder, en un ejercicio sobre precios, a la pregunta: ¢en cuanto aumenta o
disminuye el valor de compra de una canasta de bienes y servicios entre dos
periodos de tiempo, manteniendo las cantidades de compra del primer periodo fijas?
Estas cantidades fijas corresponden al patron de gasto y consumo del periodo base
del ejercicio y, consecuentemente, a la estructura de preferencias. Ese cambio de
valor se asume como resultado de un efecto precio. En términos de la utilidad, e
incluso de la variacion de precios, los numeros indices tipo Laspayre se consideran

como de utilidad o variacion, mas alta que los indices de utilidad constante, porque



no permiten incorporar los procesos de sustitucion que realizan normalmente los

consumidores, por cambios en los precios relativos o en el nivel de ingreso.
indice de Laspeyres

El indice de Laspeyres se calcula mediante la siguiente formula:

PRECIOS NUEVOS X CANTIDADES VIE]JAS
PRECIOS VIEJOS X CANTIDADES VIEJAS

indices de Ponderaciones Variables: conocidos como indices tipo Paasche®.

IPP =

Con esta metodologia se intenta responder a la pregunta: ¢en cuanto se aumenta
o disminuye el valor de compra de una canasta de bienes y servicios si se pudiera
comprar la cantidad que se compra actualmente, manteniendo los precios del periodo
inicial?

El indice Paasche tiene como formula:

PRECIOS NUEVOS X CANTIDADES NUEVAS
PRECIOS VIEJOS X CANTIDADES NUEVAS

La estructura de ponderaciones, como reflejo del patron de gasto y consumo,
corresponde al periodo corriente del ejercicio y consecuentemente, a la estructura de
preferencias. Aqui se identifica el cambio en el valor como resultado de un cambio en

el precio de adquisicion de la canasta.

En términos de utilidad, e incluso de la variacién de precios, los indices tipo Paasche
resultan menores que su respectivo indice de utilidad constante, porque el punto de
referencia para el célculo de la variacion es la estructura de consumo del periodo
corriente, la cual esta reflejando las condiciones de precio del periodo actual y no la

estructura de consumo de periodo anterior.

indice Superlativo o Ideal de Fisher: de la situaciéon anterior, es decir, indices tipo
Laspeyres por encima de su respectivo indice de utilidad constante, e indices tipo
Paasche por debajo del mismo, se establece una tercera alternativa, para aproximarse
al ICV, uno que incorpore los cambios de precio que percibe el primero y el cambio en
la estructura de preferencias o patrén de consumo del segundo, son los denominados
nameros indices superlativos o ideales de Fisher. Resulta evidente que, para su
construccién, los requerimientos de informacion resultan mayores que el caso

individual de los anteriores, efectivamente, se necesita primero la construcciéon del



indice tipo Laspeyres y la del indice tipo Paasche para la obtencién del ideal o de

Fisher. Se demuestra en las tablas: Ejemplo

Tabla 1: Estructura de gasto y consumo en dos periodos, 1y 2

Articulo Q1 P1 Vil Q2 P2 V2
Carne 1,0 1,0 1,0 0,8 1,6 1.28
Pollo 1,0 1,0 1,0 20 08 1.60
Total 2,0 2.88

Fuente: ejercicio citado en el informe Boskin- Congreso de los Estados Unidos

Tabla 2: indice tipo Laspeyres

Articulo Q1 P1 V1 Q1 P2 \% est. Variacion
Carne 1,0 1,0 1,0 1,0 1,6 1,6

Pollo 1,0 1,0 1,0 1,0 0,8 0,8

Total 2,0 2,4 1,2

Fuente: ejercicio citado en el informe Boskin - Congreso de los Estados Unidos®

Tabla 3: indice tipo Paasche

Articulo Q2 P1 V1 Q2 P2 V  est. Variacion

Carne 0,8 10 08 08 16 1.3
Pollo 2,0 10 20 20 08 16
Total 2,8 2,9 1,0

Fuente: ejercicio citado en el informe Boskin- Congreso de los Estados Unidos
indice tipo Superlativo o de Fisher®

Un tercer indice, el indice de Fisher (del economista estadounidense Irving Fisher),
intenta mitigar este problema, siendo una especie de resultado intermedio de los dos

anteriores; calcula el Promedio Geométrico de los dos anteriores:
indice tipo Laspeyres = 2,4/2,0 = 1.20
indice tipo Paasche = 2.9/2.8 = 1.03

Y para calcular el indice tipo Superlativo o de Fisher, una calculado el Promedio
Geométrico de los dos anteriores, se calcula la propuesta de Fisher, que como se

expresd anteriormente es un indicador intermedio de los indices de Paasche y
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Laspeyres.

ISF = +/ITP *ITL =v/1.03 * 1.20=+/1.236=1.11

Contenido temético
e Variable de clasificacion: grupos, subgrupos, clases y gastos basicos, niveles
de ingreso y area geografica.
e Variables de andlisis: precio y variacion de los precios de los bienes y servicios
de consumo final.
e Variable calculada: promedio geométrico de la variaciébn de los precios y
promedio ponderado de numeros indices.

Indicadores: relativos simples por fuentes, promedio geométrico de indices simples
por fuentes para cada articulo o variedad, promedio ponderado de los promedios
geomeétricos de indices simples por articulo o variedad para cada gasto basico, indice
de gasto basico local, indice de gasto basico nacional por niveles de ingreso, indice
de gasto basico total, indice de clase de gasto, indice de subgrupo de gasto, indice

de grupo de gasto, indice total como promedio de grupos gasto, y variacion.

Referentes internacionales

A nivel internacional, la mayoria de indices son calculados teniendo en cuenta el
marco de referencia del Manual del indice de Precios al Consumidor dado por la OIT
y el FMI, en el cual se hace referencia a la metodologia del calculo de un indice, usos
de los indices, conceptos y alcance, ponderaciones de gastos y fuentes, muestreo y
recopilacion de precios (Fondo Monetario Internacional, 2006). Otro marco de
referencia es el Departamento de Estadistica del FMI, encargado de lo referente a la
evaluacion de calidad del ICP, que tiene que ver con los siguientes componentes:
condiciones previas de la calidad, integridad, rigor metodolégico, exactitud y fiabilidad,
y utilidad de las estadisticas para el usuario.

Desde 1995, varios paises, toman en consideracion las recomendaciones del informe
Boskin de los Estados Unidos para el IPC, pues se trata de una evaluacion en
profundidad de los sesgos de disefio o funcionamiento en los cuales se puede incurrir
en el disefio y operacion de un IPC (Boskin, 1996).

Es importante anotar que las recomendaciones que han surgido de estos referentes

Internacionales han sido implementadas en todos los procesos de la investigacion.
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1.3. DISENO ESTADISTICO
1.3.1. Componentes basicos
Tipo de operacion estadistica

Encuesta por muestreo: Universo: son todos los establecimientos a los cuales el
consumidor acude para adquirir bienes o servicios para ser con-sumidos. Esto incluye
establecimientos de comercio al por menor, vivienda en arriendo, colegios, empresas
de servicios publicos, EPS, etc. Para el caso especifico de educacion, el universo esta
constituido por los colegios oficiales y no oficiales, que brinden los niveles de
ensefianza de preescolar, primaria, secundaria, media, ademas, los establecimientos

de educacion superior formal y no formal.

Para captar la variaciéon de precios de las viviendas en arriendo y de las viviendas
ocupadas por sus propietarios, se toman todas las viviendas en arriendo existentes
en el pais; ofrecidas a través de inmobiliarias, a todos los niveles de ingreso. Poblacion
objetivo: todos los establecimientos en los cuales el consumidor adquiere bienes o
servicios para ser con-sumidos. Incluye establecimientos de comercio al por menor,

vivienda en arrendamiento, colegios, empresas de servicios publicos, etc.

Cobertura y desagregacion geogréafica: la investigacion del indice de Precios al
Consumidor abarca la poblacion urbana de todas las ciudades capitales de
departamento, incluidas algunas areas metropolitanas, las cuales concentran el mayor
namero de habitantes en el pais y presentan la mayor dinAmica econdémica y

poblacional con respecto a otras ciudades del mismo.

e Unidad de observacion: las unidades de observacion son los establecimientos
donde el consumidor adquiere bienes y servicios para su consumo.

e Unidad de andlisis: la unidad de analisis se refiere a los precios de los bienes
y ser-vicios adquiridos por los consumidores.

e Unidad de muestreo: las unidades de muestreo son los establecimientos
donde el consumidor adquiere bienes y servicios para su consumo.

e Nomenclaturas y clasificaciones utilizadas: la clasificacion actual de los

bienes y servicios que hacen parte de la investigacion IPC, se basa en la
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estructura empleada por Cuentas Nacionales y en la clasificacion que se
empled en periodos anteriores, por ejemplo, el IPC-98 y en el IPC-2008. Es
importante mencionar que la clasificacion empleada debe mantener los
lineamientos de la Clasificacion of Individual Consumption by Purpose (Coicop)
de las Naciones Unidas, por otra parte, cada una de las ciudades objeto de
estudio se codifica de acuerdo a la Division Politico Administrativa (Divipola).
Esta estructura de clasificacién permite mantener la continuidad histérica de la
informacion de la investigacién. La clasificacion adoptada en un afio posterior
a los seleccionados, debe comprender un numero de grupos de gasto
representativos, digamos 9, si en los grupos de gastos anteriores como
transporte y comunicaciones estaban en el mismo grupo de gastos y para la
nueva definicion se dividen en dos grupos: transporte propiamente dicho y el
grupo de comunicaciones. Los nueve grupos serian:

Alimentos

Vivienda

Vestuario

Salud

Educacion

Cultura, diversion y esparcimiento

Transporte

Comunicaciones

Otros gastos

Periodo de referencia: la investigacion tiene como periodo de referencia el mes.

Periodo de recoleccion: la periodicidad de recoleccion esta relacionada con la
frecuencia con que se modifican los precios, por ello se ha definido una serie de
periodos, mensual, bimestral, trimestral, cuatrimestral, anual, y otros con periodicidad
abierta, para hacer la recoleccion. En periodicidad abierta se encuentran aquellos
articulos cuyos precios pueden variar en cualquier momento, y debe hacérseles

seguimiento durante todo el mes (Tabla 4).

En cada periodo de recoleccién la muestra debe estar distribuida uniformemente
dentro de cada uno de los dias, teniendo en cuenta su grupo de fuente, clase de fuente

y articulo. Se denominan precios de conformacion nacional aquellos precios que se
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toman exclusivamente en Bogota, debido a que estos precios son establecidos para
todas las ciudades de forma centralizada por las empresas que venden estos bienes
0 servicios. Dentro de esta categoria se encuentra el periddico nacional, larga

distancia nacional, celular, entre otros.

Tabla 4. Periodo de recoleccion. Ejemplo

Mensual Alimentos

Bimestral Articulos del hogar

Articulos de aseo personal

Medicamentos

Articulos personales

Licores

Trimestral Vestuario

Electrodomésticos

Servicios de la salud

Resto
Cuatrimestrales Arriendos
Semestrales Educacion superior
Anuales Colegios
Abiertos Servicios publicos

Transporte intermunicipal

Transporte urbano

Gasolina

Periodicos

Loteria

Pasaje aéreo

1.3.2. Canasta del indice de Precios al Consumidor (IPC)

Informacioén béasica para construir la Canasta del IPC:

La canasta, para seguimiento de precios y la estructura de ponderaciones que permite
consolidar la informacién sobre precios en diferentes agregados hasta tener un dato
total, se obtiene a partir de una encuesta especializada que aplica con regularidad la
Direccion Nacional de Estadistica(DNE), denominada Encuesta de Ingresos y Gastos
(EIG). Esta encuesta, aplicada en diferentes afios DNE, permite tener certeza sobre
el patron de gasto y consumo de muchas familias en el pais, en el total nacional,
cabecera-resto, por regiones y ciudades, pues indaga sobre los gastos diarios de cada
miembro y su periodicidad (semanal, mensual, trimestral, semestral y anual). A partir

de ello, se puede construir un patron de consumo general para los hogares del pais.
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La EIG realizada en los afios mas recientes capturd informacion en zonas rurales,
ademds, introdujo la variable lugar de compra, siendo de gran utlidad en el
seguimiento de precios que realiza el IPC, ya que proporciona informacién sobre los
hébitos de consumo de los hogares, entre los que se encuentran los establecimientos
donde estos acostumbran adquirir los bienes y servicios que consumen. Esta inclusién
toma en cuenta nuevas formas de compra relacionadas con las innovaciones
tecnologicas y de mercadeo como las ventas por Internet, por catédlogo y en ferias
especializadas.

En esta encuesta también se captur6 informacidén que permite detectar cambios en
los habitos de compra de los hogares, relacionados con la periodicidad con que
acostumbran comprar determinados articulos, a través de la inclusion de la variable

frecuencia de compra en los formularios.

La informacion asi recolectada permite afirmar que ningan patron de gasto o consumo
de un hogar particular del pais es igual al de otro. Aunque la lista de bienes y servicios
gue demandan los consumidores en su mayoria es la misma para todos los hogares,
cada consumidor compra una combinacion diferente de los mismos, en cantidad y
frecuencia de tiempo. Sin embargo, como se ha planteado antes, por efecto de la
agregacion de los patrones individuales se obtiene un patréon de consumo nacional
generalizado, el cual permite seleccionar la canasta para seguimiento de precios v,
ademas, obtener la estructura de ponderaciones del gasto (precio por cantidad). Este
patron de consumo generalizado da lugar a producir un dato consolidado del
comportamiento de los precios, con base en una gama amplia de bienes y servicios

constitutivos del IPC.

Criterios para la seleccion de la Canasta para dar seguimiento de precios: los bienes
y servicios incluidos en la canasta para seguimiento de precios del IPC, fueron
seleccionados aplicando criterios generales y particulares sobre la informacion del

gasto que reportaron los hogares del pais.
Entre los criterios generales, se pueden mencionar:

e Presentar caracteristicas y facilidad para seguimiento de precios.

e Ofrecer garantia suficiente de permanencia en el mercado.

Por su parte, los criterios particulares aplicados sobre la EIG, ordenada por ciudades

y niveles de ingreso, se enuncian a continuacion:
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1.3.3. Participacion en el gasto

Para la aplicacion o utilizacion del criterio se presentan diferentes formas de
validacion. En algunos paises se analiza el comportamiento o evolucion de la
participacion entre diferentes encuestas de ingresos y gastos, a fin de determinar la
inclusion o exclusion de un articulo en la canasta para seguimiento de precios
dependiendo de la ganancia o pérdida en el porcentaje del gasto y de las expectativas
gue se tengan de su crecimiento. En otros, se determina un valor absoluto en la
participacion, a partir del cual se clasifican los que forman parte de los articulos para
seguimiento de precios. Cabe mencionar que esa participacion es definida
arbitrariamente y se aplica con parametros diferentes en cada sistema estadistico

considerado.

En el dltimo caso, algunos sistemas toman como parametro la participacion en el gasto
de consumo total, con niveles diferenciales en funcion de la variabilidad de los precios
para grandes agregados, es decir, una participacion para alimentos y otra para
articulos diferentes a los alimentos. Segun los criterios internacionales, un principio
general para la construcciéon de la canasta es la participacion que en el gasto tengan
categorias menos agregadas que el total, como el subgrupo, la clase de gasto o los
gastos basicos. Esto permite mayor representatividad muestral del efecto precio en

esos niveles (Fondo Monetario Internacional, 2006).

Hay paises que en el IPC del afio base, la referencia sobre participacion de gasto,
como parametro de seleccion, esta determinada por un 5% a un 7% del gasto dentro

de la subclase y el menos de 1% con referencia al total del gasto.
Frecuencia de demanda

La frecuencia de demanda se utiliza como criterio de seleccion, especialmente para
determinar la inclusién forzosa de un articulo. La mayoria de sistemas estadisticos no
hacen explicito el uso o definiciébn de valores para la frecuencia de demanda. En el
caso del IPC de Colombia, desde la metodologia del IPC-405, ha sido tomado en
consideracion y se tiene un porcentaje de poblacion como parametro de clasificacion.
En efecto, si un articulo presenta una frecuencia de demanda superior al 30% de los
hogares consumidores, entonces debe ser incluido en la canasta basica sin importar

Su peso relativo en el gasto.
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El analisis de la evolucion de la participacion en el gasto

Especificamente, la evolucién acontecida entre las EIG de los diferentes periodos
utilizado (afio base, afo corriente), ha permitido seleccionar bienes y servicios, cuya
dindmica de crecimiento en la participacion de gasto es importante, incluso, si dichos

bienes y servicios no clasificaron segun el criterio de participacion de gasto.
Las expectativas de crecimiento en la demanda por un articulo o producto

A partir de esta consideracion, resulta posible incluir productos que aparecen por
primera vez en la encuesta de ingresos y gastos, con una participacion de gasto y
frecuencia de demanda baja, pero con expectativas interesantes de crecimiento en el
corto y mediano plazo; frente a lo cual, no considerarlos provocaria una eventual y

rapida desactualizacion de la canasta para seguimiento de precios.

Estructura de la Canasta del IPC: antes de presentar la estructura de la canasta es
importante tener en cuenta que el sistema de clasificacion de articulos utilizado en la
EIG sigue el esquema COICOP, que tiene como criterio de clasificacion principal el
origen del articulo. Para los ejercicios de seleccion de canasta, calculo de
ponderaciones y los ejercicios de contraste y evolucion del IPC, fue necesario

relacionar el sistema COICOP al sistema IPC.

En el sistema IPC los bienes y servicios seleccionados se encuentran organizados de
acuerdo con un sistema de clasificacion, o estructura de construccion, que permite
gue cada bien o servicio ocupe un unico lugar en la misma. Adicionalmente, este
sistema de clasifica